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بـازاریابی مـحتوا طی دو دهـه اخیر تکامـل قـابـل تـوجهی داشـته اسـت. همچنین بـا تـوجـه بـه 
تغNرات همیشگی الــگوریتم هــای گــوگــل و سیل عظیم اطــلاعــات اشــتباهی که در 
حـوزه بـازاریابی اینترنتی وجـود دارد، بـدیهی اسـت که بسیاری از مـا دچـار اشـتباهـات اولیه 

در فرآیندهای سئو و استراتژی های بازاریابی محتواشویم. 

بـا هـر بـار بـروزرسـانی الـگوریتم هـای جـدید و تغNراتی که در مـوتـورهـای جسـتجو ایجاد می 
شـود، وسـواس مـا هـم بـرای هـمگام شـدن بـا SEO بیشتر می شـود و مـا مـجبور می شـویم 

برای اینکه به مشکل نخوریم، تمرکز خود را به تغNرات جدید معطوف کنیم.  

اغـلب وب مسـترهـا مـهمترین اصـول سـئو را بـه خـوبی می دانـند امـا چـرا نمی تـوانـند از این 
اطـلاعـات و ابـزار بـه درسـتی اسـتفاده کنند؟ در ادامـه بـه 5 اشـتباهی که وب مسـترهـا بـه 

سادگی در این زمینه مرتکب می شوند اشاره می کنیم. 
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1. ساختار بهینه سازی نشده کلمه کلیدی 
بـا وجـود افـزایش جسـتجوی مـعنایی کاربـران و همچنین افـزایش تکنولـوژی یادگیری 
مـاشینی، هـمچنان تحقیق و پـژوهـش در مـورد کلمه کلیدی بـاید بـر دیگر مـوارد مـقدم بـاشـد. 
تـمام مـحتوای مـطالـب شـما می بـایست بـه وسیله مـوضـوعـات و کلمات کلیدی بـه صـورت 

شماتیک به اهداف کلی کسب و کار شما مرتبط باشند. 

اگـر مـحتوای مـا مـوضـوعـات اصلی مـا را پـوشـش دهـد امـا کلمات کلیدی در آن هـا وجـود 
نـداشـته بـاشـند، چـطور می تـوانیم بفهمیم که کاربـران دقیقاً بـه دنـبال چـه چیزی هسـتند؟ 
بــدون تحقیق و پــژوهــش در مــورد کلمه کلیدی، چــطور می تــوانید بــه صــورت واقعی 
مخاطبان خود را پیدا کرده و متوجه شوید محتوای خود را برای چه کسانی می نویسید؟ 

کلمات کلیدی در واقـع بـه عـنوان پلی بین اهـداف کاربـر و مـحتوای اطـلاعـاتی منتشـر شـده 
تـوسـط شـما ایفای نـقش می کنند. مـحتوایی که در آن هـا کلمات کلیدی بهینه سـازی شـده 
اسـت بـه مـوقعیت صـفحات وب بـرای کسب رتـبه بهـتر بـه صـورت طبیعی (ارگـانیک) در 
مـوتـورهـای جسـتجو کمک می کند و جسـتجوهـای هـدفـمند را تـحت تـأثیر قـرار خـواهـد داد. 

این موضوع به صورت مؤثری محتوای بلاگ شما را پیشتاز می سازد. 

بـرای بـلاگ هـایی که روی وب سـایت هـا ایجاد می شـونـد، تـمرکز اصلی می بـایست روی 
عـبارات و کلمات کلیدی بـلند بـاشـد. اسـتفاده از کلماتی مـثل چـطور، کجا، چـرا و ... در 

عبارات سؤالی مثال های رایجی از این قبیل هستند. 
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اسـتفاده از عـباراتی که بیشتر مـورد تـوجـه اکثریت قشـر کاربـران قـرار می گیرد مـثل کلماتی 
هـمچون "آمـوزش" ، "نـحوه اسـتفاده از" و مـوارد مـشابـه از دیگر ایده هـای انـتخاب کلمات 

کلیدی هستند که بسیاری از وب مسترها به آن ها توجه کافی ندارند. 

وب مسـترهـا همچنین در اغـلب مـوارد در بهینه سـازی هـدرهـا، مـتاتـگ هـا و مـحتواهـای 
هـدفـمند شـده بـا عـبارات یا کلمات کلیدی نیز اشـتباه می کنند. بـه خـاطـر داشـته بـاشید که 
کلمات کلیدی خـاص مـعمولاً در تـوضیحات مـتا در لیست نـتایج جسـتجوی مـوتـورهـای 
جسـتجو بـه صـورت قـطور (Bold) بـه نـمایش در می آیند. همین مـوضـوع می تـوانـد 

افزایش نرخ کلیک مطالب سایت شما را به دنبال داشته باشد. 

تحقیق و پـژوهـش در مـورد کلمات کلیدی بـه بهینه سـازی سـاخـتار هـدر سـایت شـما (که 
شـامـل عـنوان، تـوضیحات مـتا و ... می شـود) خـتم نمی شـود. بسیاری از بـلاگـرهـا در 
اسـتفاده صحیح از سـئوی مـعنایی نـاتـوان هسـتند. سـئوی مـعنایی یا Semantic SEO بـه 
بـلاگـرهـا این امکان را می دهـد تـا مـحتوای خـوانـدنی بیشتری ایجاد کنند و در نتیجه تـأثیر 
بیشتری از عـبارات کلیدی بگیرنـد و یا بـه درخـواسـت هـا و سـؤالات بیشتری از کاربـران 

پاسخ بدهند و در مجموع مطلب خود را به یک مطلب ویژه تبدیل کنند. 

امـا در طـرف دیگر، اگـر مطلبی بیش از انـدازه مـورد بهینه سـازی قـرار بگیرد ممکن اسـت از 
خـط قـرمـز خـطر عـبور کرده و شـرایط نـامـساعـدی را ایجاد کند. ایجاد تـراکم زیاد از کلمه 
کلیدی، می تـوانـد مـطلب شـما را از یک مـطلب جـامـع و مفید بـه یک مـطلب اسـپم تـبدیل 
کند! اسـتفاده زیاد از کلمه کلیدی همچنین می تـوانـد خـوانـایی مـتن مـحتوای شـما را 

کاهش داده و در نتیجه منجر به کاهش علاقه کاربران شود. 

بـرای اینکه از پیچیدگی هـا فـاصـله بگیرید و مـرز بین اسـتفاده صحیح و غـلط را بهـتر درک 
کنید، پیشنهاد می شـود که از بهـترین الـگوهـای سـئو بـه صـورت یکپارچـه بهـره مـند شـوید. 
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بـرای مـثال اگـر قـصد بهینه سـازی سـئوی سـایت خـود را دارید، بـاید هـمه الـمان هـا از جـمله 
مـتا تـگ هـا و URL هـا را مـورد بـررسی قـرار دهید. کلمات کلیدی بـه جـز ارسـال سیگنال بـرای 
موتورهای جستجو، عملکرد مهمی برای مهندسی درونی سایت شما محسوب می شوند. 

بیشتر بخوانید: 9 نکته مهم و ضروری سئو برای کسب رتبه بهتر در موتورهای جستجو 

 
2. لینک های داخلی ناسازگار 

لینک دهی داخـلی احـتمالاً یکی از مـهمترین جـنبه هـای نـادیده گـرفـته شـده در بهینه سـازی 
یا ســئو می بــاشــد و جــالــب اســت که مــعمولاً این مــورد در وب ســایت هــایی که 
مـضمون سـئو دارنـد بیشتر نـادیده گـرفـته می شـود. لینک سـازی داخـلی عملکردهـا و مـزیت 

های بسیاری برای سئو دارد که در ادامه به برخی از آن ها اشاره می کنیم : 

 • راه هـدایت و ورود کاربـران بـه صـفحات دیگر وب سـایت شـما را هـموار می 
کند. 

 • مـوقعیت بـررسی و آنـالیز ربـات هـای گـوگـل را بـه صـفحات داخـلی وب سـایت 
فراهم کرده و باعث افزایش نرخ بررسی ربات ها می شود. 

 • وب سـایت شـما را بهینه کرده و مـهمترین صـفحات وب سـایت شـما را بـه 
موتور جستجوی گوگل معرفی می کند. 

 Link) از طـریق وب سـایت شـما، کیفیت و قـدرت لینک هـا را مـعرفی می کند • 
 .(Juice

 • از طـریق کلمات کلیدی اسـتفاده شـده در لینک هـا، صـفحات لینک شـده بـه 
یکدیگر را ایندکس (Index) می کند. 
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در حـالی که بک لینک هـا روشی فـوق الـعاده بـرای بهـبود رنکینگ مـوتـورهـای جسـتجو بـه 
حـساب می آیند، می تـوانـند عملکرد شـگفت انگیز خـود را بـا لینک دهی داخـلی نیز بیشتر 

کنند. 

بـه صـورت ایده آل، می بـایست در هـر مـطلب بـلاگ خـود سـه الی پـنج لینک داخـلی در هـر 
مـطلب قـراردهید، هـم چنین می تـوانید بـا اسـتفاده از یک مـنوی آبـشاری در صـفحه اصلی 

وب سایت خود دسترسی به محتوای مهم سایت را هموار تر کنید. 

بسیاری از وب سـایت هـا از مـنوهـای کشوئی یا ثـابـت بـرای نـمایش مـطالـب مـهم خـود در 
صـفحه اصلی اسـتفاده می کنند. بـا این کار کیفیت این مـطالـب را در کل وب سـایت بـه 
اشـتراک می گـذارنـد و در نتیجه کیفیت کلی مـطالـب سـایت بـه رتـبه بهـتری دسـت پیدا می 
کنند. بـا این تـفاسیر می تـوان دریافـت که صـفحه اصلی یا صـفحه خـانگی می تـوانـد بـه 

نوعی سکوی پرتاب هر بلاگر یا وب مستری باشد. 

اهمیت یک سـایت مـپ (نـقشه سـایت) را نـادیده نگیرید. سـایت مـپ بـاعـث می شـود از 
اینکه هـمه صـفحات وبـسایت شـما بـه درسـتی بـررسی و ایندکس شـده انـد و همچنین 
آدرس های سایت (URL) به خوبی ایجاد و بهینه سازی شده اند اطمینان حاصل کنید. 

بیشتر بخوانید:  نقشه سایت یا Sitemap چیست؟ 
  

در نـهایت، تـمام مـتن هـای لینک دار شـده را بهینه سـازی کنید تـا دسـته بـندی و تـأثیرگـذاری 
آن هـا بـرای صـفحات لینک شـده مـؤثـر واقـع شـود. از کلمات کلیدی گـوناـگـون بـرای هـر لینک 
اسـتفاده کنید تـا در این صـورت صـفحه مـورد نـظر شـما در تـعداد بیشتری از درخـواسـت 

های جستجو قرار بگیرد. 
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3. انتشار صفحات ضعیف و کم کیفیت 
مـا پیش از این در مـبحث بـازاریابی دیجیتال بـارهـا گـفته ایم که شـما بـاید سعی کنید قـبل 
از هـر چیز مـحتوای خـود را بـرای کاربـران و خـوانـندگـان وب سـایتتان بهینه کنید نـه بـرای 
مـوتـورهـای جسـتجو. مـحتوای خـود را سـبک و سـاده بـنویسید و سعی نکنید بـا اصـطلاحـات 

سنگین و پیچیده اقدام به خود نمایی کنید. 

در اکثر مـوارد، مـطالـب مـوجـود در سـایت هـا فـقط بـرای انـتشار یافـتن نـوشـته نمی شـونـد، 
بلکه بـرای ایجاد آگـاهی و پـاسـخ بـه یک نیاز نـوشـته می شـونـد. پیشنهاد می شـود که از 

راهنمایی های عملی در مطالب استفاده کنید تا ارزش مطلب بیشتر شود. 

اـکتیک بـازاریابی بـه بـرنـدینگ شـما کمک می کند. یک  بـازاریابی مـحتوا بـه عـنوان یک ت
مـطلب بـا ثـبات، چهـره بـرنـد شـما را پـایه گـذاری می کند و صـدای شـما را بـه عـنوان نـویسنده 
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مـطلب بـه گـوش کاربـران می رسـانـد همچنین این مـوضـوع شـما را بـه یک فـرد قـدرتـمند و بـا 

نفوذ در زمینه کاریتان تبدیل خواهد کرد. 

یک نـگاه کلی بـه وب سـایت یا وبـلاگ خـود بیانـدازید. یک خـوانـنده (کاربـر) در اولین 
بـرخـورد بـا وب سـایت شـما چـه تجـربـه ای کسب می کند؟ این مـورد را هـم بـه یاد داشـته 
بـاشید که میانگین زمـانی که کاربـران بـرای جـلب تـوجـه نیاز دارنـد 8 ثـانیه می بـاشـد. سـاخـتار 
هـدر و مـتا تـگ هـای خـود را بـه مـنظور تسهیل بخشیدن بـه خـوانـایی مـطالـب بهینه سـازی 

کنید. 

از هـدلاین هـای جـذاب بـرای جـلب تـوجـه مـخاطـب اسـتفاده کنید و این جـلب تـوجـه را بـا 
پـاراگـراف اول یا بـه اصـطلاح بـا پـاراگـراف مـعرفی قـدرتـمند بیشتر کنید. همیشه از عـبارات 
شـفاف و واضـح که خـوانـدن آنـها بـرای مـخاطـبان سـاده بـاشـد اسـتفاده کنید و همچنین از 
ویدیوهـا، تـصاویر و تـصاویر متحرک GIF بـرای اسـتراحـت دادن بـه ذهـن کاربـر بین چـندین 
پـاراگـراف اسـتفاده کنید. بـا این کارهـا مـدت زمـانی که کاربـران صـرف مـطالـب شـما می کنند 

نیز بیشتر می شود. 

مـحتوای خـود را بـا اسـتفاده از ابـزارهـای بـصری دلـپذیر کنید. بـرای این کار از گـذاشـتن 
فـاصـله بین پـاراگـراف هـا دریغ نکنید و همچنین از تـصاویر بـعد از هـر 400 الی 600 کلمه 
اسـتفاده کنید. بـا این کار مـحتوای خـود را بـخش بـندی می کنید و از هـدر رفـتن اطـلاعـات 

برای خواندن جلوگیری می کنید. 

در نــهایت، تــا می تــوانید مــطالــب خــود را بــه طــور صحیح ویرایش کنید. بسیاری از 
نـویسندگـان حـرفـه ای مـعتقدنـد که دو سـوم یک مـتن بـعد از انـتشار می بـایست بـازبینی و 
ویرایش شـود. بـرای اینکه از لـحاظ دسـتور زبـانی هـم مـطالـب خـود را طـبق اسـتانـدارد منتشـر 

کنید، می توانید از ابزارهایی مثل ویراستیاراستفاده کنید. 
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4. ویدیوها و تصاویر بهینه سازی نشده 

وقتی بـحث از کیفیت صـفحه می شـود، خیلی از وب مسـترهـا هـنوز هـم ویدیوهـا و تـصاویر 
را بهینه سـازی نمی کنند. عکس هـایی که فـرمـت و سـایز آن هـا بهینه سـای نشـده بـاشـد، 
منجـر بـه افـزایش زمـان بـارگـذاری صـفحه می شـونـد و همین مـوضـوع بـه راحتی عملکرد و 

موفقیت سایت شما در SEO را به شدت به خطر می اندازد. 

تـمام تـصاویر اصلی مـوجـود در سـایت می بـایست بـا فـرمـت jpg. و تـمام وکتورهـا 
و آیکون ها با فرمت png. باشند. 

همیشه بـرای تـصاویر از ویژگی Alt اسـتفاده کنید تـا درصـورتی که کاربـر شـما بـه هـر دلیلی 
نـتوانسـت عکس شـما را در مـرورگـر ببیند، مـتوجـه شـود چـه تـصویری را نـتوانسـته مـشاهـده 

کند.  

وقتی در حـال بهینه سـازی فـایل هـای ویدیویی هسـتید، هـمه آن هـا را در یک فـولـدر واحـد 
جـمع آوری کرده و یک سـایت مـپ بـرای ایندکس کردن ویدیوهـای خـود در مـوتـورهـای 
جسـتجو ایجاد کنید. شـما می بـایست تـوضیحات مـوجـود در تـمام صـفحات ویدیوهـایتان 
را بـه مـنظور ایندکس کردن بـه صـورت هـدفـمند بـا کلمه کلیدی هـمگام سـازی کنید. 
همچنین می تـوانید تـوضیحات مـتا و تـوضیحات ویدیوهـا را در درون فـایل هـای ویدیویی 

نیز ثبت کنید. 

بـازاریابی ویدیویی می تـوانـد از طـریق چـندین کانـال مـختلف از جـمله وبـلاگ شـما انـجام 
بگیرد. طـبق نـظرسنجی که تـوسـط سـرویس HubSpot صـورت گـرفـت، 43% از مشـتریان 

خواهان دیدن ویدیوهای بیشتری از بازاریابان محتوا در وب سایت ها می باشند. 
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5. فرآیند ضعیف ارتقاء محتوا 

احـتمالاً بـزرگـترین اشـتباهی که می تـوانـد بـلاگـرهـا را بـه دردسـر بیانـدازد و تـجارت هـای 
کوچک را بـه نـابـودی بکشانـد همین ارائـه مـحتوای ضعیف اسـت. بـارهـا گـفته شـده اسـت که 
یک مـطلب خـوب مطلبی اسـت که مـثل یک آهـن ربـا عـمل کند و حتی بـر اسـاس کیفیت 
خـود نـوشـته هـم رتـبه بهـتری بـرای وب سـایت کسب نـماید. خیلی از وب مسـترهـا و بـلاگـرهـا 
مـطلب و مـحتوای قـوی را مـحتوای بـلند بـالا می دانـند. ممکن اسـت شـما مطلبی بـا بیش از 
3000 کلمه منتشـر کنید که حتی شـامـل تـصاویر نیز بـاشـد امـا ارزش آن از یک مـطلب کمتر 
از 400 کلمه ای هـم پـائین تـر بـاشـد! مـلاک اصلی کیفیت مـطالـب جـذب تـرافیک و بـازدید 

است. 

بـرای اینکه در این حـوزه بـه مـوفقیت کافی بـرسید می بـایست حـتماً از یک اسـتراتـژی 
مــناســب و مــنطبق بــا نــوع فــعالیت خــود اســتفاده کنید. اســتراتــژی هــایبــازاریابی 
مـحتوا گسـترده و وسیع می بـاشـد و نمی تـوان بـه راحتی آن هـا را فـرا گـرفـت. شـما می 
بـایست قـبل از هـر چیز بـه نسـبت حـوزه فـعالیت خـود این اسـتراتـژی را پـایه گـذاری کنید و 
در کنار آن از ابـزارهـا و تـوصیه هـای مـهم نیز اسـتفاده کنید. در ادامـه بـه بـرخی از این تـوصیه 

ها اشاره می کنیم : 

 • در سیستم کاری خـود و همکارانی که دارید، افـرادی را مسـئول بـه اشـتراک 
گـذاری مـطالـب کنید. بهـتر اسـت بخشی از مـتن را بـه اشـتراک بـگذارنـد تـا خـوانـندگـان 

برای مطالعه کامل مطلب به سایت شما مراجعه کنند. 
 • از همین افـراد بـخواهید تـا مـطالـب شـما را در شـبکه هـای اجـتماعی نیز بـه 

اشتراک بگذارند. 
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 • نـقل قـول هـایی از افـراد مـشهور و متفکر صـنعت هـای مـختلف در مـحتوای 
خـود بـگذارید و مـتن این نـقل قـول هـا را از مـحتوای مـطلب خـود در شـبکه هـای 

اجتماعی و کانال های مختلف اشتراک گذاری کنید. 
 • بـه مـنظور افـزایش امکان بـه اشـتراک گـذاری تـوسـط کاربـران و همچنین بـه 
مـنظور بـازدهی بیشتر و سـریع تـر مـحتوای خـود، از ویدیوهـا و اینفوگـرافی هـا 

استفاده کنید. 
 • بـه سـایت هـایی لینک بـدهید که قـبل از شـما بـه مـحتوای حـوزه فـعالیت شـما 

لینک داده اند. 
 • مـطالـب و مـحتوای جـدید خـود را در سـایت هـای مـعتبر ثـبت کرده و بـه جـای 
مطالب قدیمی سایت های دیگر مطلب خود را بیشتر در معرض دید قرار دهید. 

 • در شـبکه هـای اجـتماعی و یا سـایت هـای مـرتـبط بـا فـعالیت شـما، تبلیغات 
پولی سفارش دهید تا مخاطبین مورد نیاز خود را مستقیماً جلب کنید. 

ارتـقاء مـحتوای شـما بـا بـررسی مـخاطبین رابـطه مسـتقیم دارد. می تـوانید مـخاطبین خـود را 
بـه دسـته هـای مـختلف بـر حسـب عـادات، دموگـرافی هـا و سـایکوگـرافی هـا تقسیم کنید. این 
یعنی اول بـاید مـخاطبین خـود را شـناسـایی و نیازهـای آن هـا را بـه خـوبی درک کنید. در 
قـدم بـعدی بـاید ببینید کاربـران در شـبکه هـای اجـتماعی بیشتر در کدام یک از این دسـته 
هـا قـرار دارنـد. سـپس بـه صـورت زمـان بـندی شـده بـرای دسـته بـندی هـای تعNن شـده 

محتوا ارائه دهید. 

شـما بـه عـنوان منتشـر کننده یک مـحتوا بـاید بـدانید که کدام بـخش از مـحتوای مـطلب شـما 
بهـترین بـازخـورد را در شـبکه هـای اجـتماعی دارد. مـعمولاً مـهمترین و حیاتی تـرین مـثال 

های این چنینی شامل موارد زیر می باشند : 

 • محتوای آموزشی که با عنوان "چطور" یا "چرا" شروع می شوند 
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 • اینفوگرافی ها 

 • ویدیوهای آموزشی ، خبری و ... 
مـحتوا می تـوانـد بـه عـنوان یک عـنصر اصلی در تاـکتیک هـای بـازاریابی اسـتفاده شـود و بـه 
عـنوان یک ژنـراتـور، دیگر عـناصـر تـجارت شـما را نیز راه انـدازی و تـقویت کند. در حـالی که، 
مـحتوای سـاده و بی هـدف جـز یک سـرمـایه گـذاری بی فـایده چیز دیگری بـرای شـما 

نخواهند داشت. 

سیگنال هـا و فاـکتورهـای کاربـران و شـبکه هـای اجـتماعی را فـرامـوش نکنید. اگـر در شـبکه 
های اجتماعی پیشرفت کنید، توجه هزاران هزار کاربر به محتوای شما جلب خواهد شد. 
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نتیجه گیری 

سـایت هـای ارائـه دهـنده خـدمـات SEO و بـازاریابـان مـوفـق در زمینه مـحتوا می تـوانـند 
تـرفـندهـای فنی و کاربـردی زیادی بـه شـما ارائـه بـدهـند امـا در بسیاری از مـواقـع، بـررسی هـای 
انـفرادی و انحـصاری شخـص خـود شـما جـای هیچ سرـویس و خدـمتی از سـمت هیچ ارگـانی 
را نمی گیرد. بـنابـراین روی آنـالیزهـای انـفرادی خـود یا گـروهـتان جـدی بـاشید و سعی کنید 

با ایجاد یک کمپین موفقیت آمیز تجارت خود را رونق دهید. 
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