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فرمــول هــای تبلیــغ نویســی ؛ مخاطــب را گام بــه گام بــه ســمت خریــد هدایــت می کنــد. 

اگــر می خواهیــد بــا تکنیــک هــای تبلیــغ نویســی آشــنا شــوید؛ ایــن مطلــب را بخوانیــد.

چــرا بعضــی از تبلیــغ نویــس هــای بــزرگ، متن هایــی می نویســند کــه باعــث ایجــاد 

فروش هــای خیــره کننــده می شــود؟ راز آن هــا چیســت؟ اگــر نظــرات کپــی رایترهــای بــزرگ 

ــه ای ،  ــی حرف ــغ نویس ــه تبلی ــیم ک ــه می رس ــن نتیج ــه ای ــم؛ ب ــرار دهی ــی ق ــورد بررس را م

ــغ نویســی اســت.  ــه و دانســتن فرمــول هــای تبلی ــر، خلاقیــت، تجرب شــامل هن

ــا اینکــه کپــی  ــه یــک تبلیــغ نویــس حرفــه ای تبدیــل شــوید ی اگــر شــما بخواهیــد کــه ب

رایتینــگ را بــرای کســب و کار خــود انجــام دهیــد؛ بایــد اصــول آن را یــاد بگیریــد. یــاد گرفتــن 

ــغ  ــه تبلی ــگ ؛ باعــث می شــود کــه شــما چارچــوب و اصــول پای ــی رایتین فرمــول هــای کپ

نویســی را یــاد گرفتــه و زودتــر در ایــن حرفــه پیشــرفت کنیــد. در ایــن مطلــب شــما را بــا 

بهتریــن فرمــول هــای تبلیــغ نویســی آشــنا خواهیــم کــرد.

مطالعه بیشتر: کپی رایتینگ چیست و چطور می توانیم یک متن تاثیرگذار بنویسیم؟

فرمول های تبلیغ نویسی چیست؟

حتمــا شــما تاکنــون واژه فرمــول را بارهــا شــنیده اید؛ مخصوصــا در کتاب هــای ریاضــی و 

ــا قــرار  فیزیــک. منظــور از فرمــول، واژه  هــا، حــروف و علامت هــای اختصــاری اســت کــه ب

گرفتــن در کنــار هــم، مفهــوم یــا موجودیــت خاصــی را مشــخص می کنــد. بــه عنــوان مثــال 

O2 در علــم شــیمی، نمــاد اکســیژن اســت. 
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در تبلیــغ نویســی هــم فرمول هایــی وجــود دارد کــه بــا اســتفاده از آن هــا بتوانیــد متــون 

تبلیغاتــی جــذاب بنویســید. در واقــع شــما بــا اجــرا کــردن مرحلــه بــه مرحلــه فرمــول هــای 

کپــی رایتینــگ ، بــه هــدف خــود یعنــی جلــب توجــه مخاطــب رســیده و ایــن کار باعــث 

افزایــش فــروش شــما خواهــد شــد.

 

 

بهترین و کاربردی ترین فرمول های  تبلیغ نویسی 

BAB فرمول تبلیغ نویسی

فــرول BAB از ســه کلمــه Before - After- Bridge تشــکیل شــده اســت. نحــوه اســتفاده 

از فرمــول BAB بــه صــورت زیــر اســت:

1- ابتدا باید مشکل یا دغدغه ای را پیدا کرده و مخاطب را نسبت به آن آگاه کنید. 
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2- در ایــن مرحلــه کافــی اســت کــه در ذهــن خواننــده شــرایطی را توصیــف کنیــد کــه 

مشــکل، دغدغــه یــا نیــازش برطــرف و حــل شــده اســت.

3- در انتهــا نیــز بایــد بــه صــورت شــفاف بــه ایــن موضــوع بپردازیــد کــه مخاطــب بایــد 

چگونــه بــه آن راه حــل دســت پیــدا کــرده و مشــکل و نیــاز خــود را برطــرف نمایــد.

ســایتی را در نظــر بگیریــد کــه اقــدام بــه تولیــد محصــول آموزشــی مدیریــتِ زمــان کــرده 

ــدم  ــه ع ــکلاتی ک ــدا از مش ــه ابت ــت ک ــی اس ــول ، کاف ــن فرم ــتفاده از ای ــرای اس ــت. ب اس

ــد.  ــت کنی ــود آورده اســت، صحب ــه وج ــرای  انســان ها ب ــان ب ــت زم مدیری

در مرحلــه بعــد بایــد طــوری بــا مخاطــب صحبــت کنیــد کــه انــگار مشــکلاتش حــل شــده و 

بــه تمامــی کارهــا و وظایــف خــود می رســد. در مرحلــه ســوم نیــز بســته آموزشــی مدیریــت 

زمــان را بــه عنــوان راه حــل معرفــی می کنیــد.

بیشــتر بخوانیــد: مدیریــت زمــان در کســب و کار اینترنتــی | بــه ســمت موفقیــت پرتــاب 

شــوید!
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  PAS فرمول کپی رایتینگ

ــوده کــه مخفــف ســه کلمــه  ــغ نویســی ، تکنیــک PAS ب یکــی دیگــر از فرمــول هــای تبلی

Solve - Agitate -Problem اســت. بــرای اســتفاده از فرمــول کپــی رایتینــگ PAS کافــی 

اســت کــه گام هــای زیــر را طــی کنیــم:

1- مشــکل یــا نیــاز مخاطــب را بــه صــورت شــفاف مطــرح کــرده تــا خواننــده متوجــه آن 

شــود.

2- در ایــن مرحلــه بایــد عواقــب حــل نکــردن آن مشــکل را تشــدید کــرده و در مخاطــب 

نوعــی تــرس ایجــاد کنیــم.

3- در مرحله سوم راه حل خودمان را در قالب محصول یا خدمت مطرح می کنیم.

فــرض بفرماییــد کــه محصــول شــما یــک رژیــم لاغــری اســت. در مرحلــه اول شــما مشــکل 

چاقــی را بــرای مخاطــب مطــرح می کنیــد )البتــه بدیهــی اســت کــه فــردی کــه قصــد خریــد 

محصــول شــما را دارد؛ از چاقــی رنــج می بــرد(. در مرحلــه دوم شــما عواقــب حــل نکــردن 

آن مشــکل )یعنــی چاقــی( را بــرای مخاطــب بیــان می کنیــد.

مثــلا می گوییــد کــه مشــکل چاقــی زمینه ســاز بیماری هایــی ماننــد ســرطان اســت. در 

مرحلــه آخــر نیــز راه  حــل خــود را معرفــی کــرده و مخاطــب متقاعــد می کنیــد کــه بــا خریــد 

محصــول شــما، کاهــش وزن را تجربــه خواهــد کــرد.
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FAB؛ یکی از معروف ترین فرمول های تبلیغ نویسی

تکنیــک FAB را می تــوان یکــی از پــر اســتفاده تریــن فرمــول هــای کپــی رایتینــگ نــام بــرد. 

ایــن فرمــول از ســه کلمــه Benefits - Advantages - Features تشــکیل شــده و بــه 

ترتیــب بــه معنــای ویژگــی هــا، مزایــا و منافــع اســت. بــرای اســتفاده از ایــن فرمــول جــذاب 

بایســتی مراحــل زیــر را بــه ترتیــب طــی کنیــم:

1- به ویژگی های محصول اشاره می کنیم.

2- مزایای محصول را مدنظر قرار می دهیم.

3- در مرحله سوم هم منافع محصول را برای مخاطب توضیح می دهیم.
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قبل از توضیح باید با سه کلمه فوق آشنا شویم:

● ویژگی یعنی آن چیزی که محصول یا خدمت شما قادر به انجام آن است.

● مزایا به معنی برتری خدمات یا محصولات شما نسبت به رقبا

● منافــع هــم یعنــی اینکــه محصــول شــما چــه خدمتــی را بــه مخاطــب ارائــه می دهــد. 

یعنــی مخاطــب چــه اســتفاده و ســودی از محصــول شــما خواهــد کــرد.

فــرض کنیــد کــه کارخانــه ای، شــامپویی را ســاخته کــه چشــم ها را نمی ســوزاند؛ طبــق 

فرمــول FAB می تــوان گفــت کــه:

ویژگی: در این شامپو پارابن به کار نرفته است.

مزایا: این شامپو چشم را نمی سوزاند.

منفعت: می توانید کودکتان را بدون گریه کردن، حمام کنید.

اگــر مثــلا محصــول شــما 10 تــا ویژگــی داشــت؛ بایــد بــرای هــر ویژگــی بــه ترتیــب مزایــا و 

منفعــت را مطــرح کــرده و ســپس بــه ســراغ مــورد بعــدی برویــد.
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4U فرمول تبلیغ نویسی

4U از دیگــر فرمــول هــای تبلیــغ نویســی اســت کــه می توانیــد بــرای پروژه های کپــی رایتینگ 

 Ultra - Specific - Unique - ــه ــار کلم ــف چه ــول مخف ــن فرم ــد. ای ــتفاده کنی ــود اس خ

Urgent - Useful تشــکیل شــده و بــرای اســتفاده از آن گام هــای زیــر را برمی داریــم:

1- در گام نخســت شــما بایــد بــه مخاطــب نشــان دهیــد کــه محصــول شــما بــرای او مفیــد 

است.

2- در این مرحله باید یک فوریت ایجاد کنید. 

3- خصوصیاتی که محصول شما را منحصر به فرد نشان می دهد را بیان کنید.

4- در گام آخــر بایــد یکــی از خاص تریــن ویژگــی  هــای محصــول خــود را بیــان کــرده یــا بــازار 

را محــدود کنید.

فــرض بفرماییــد کــه محصــول شــما محصــول آموزشــی فــن بیــان اســت. در مرحلــه اول 

شــما بــا مخاطــب صحبــت می کنیــد و او را متقاعــد می کنیــد کــه بــا خریــد ایــن بســته 

آموزشــی، بــه خوبــی و بــا اعتمــاد بــه نفــس صحبــت می کنــد. در مرحلــه دوم بایــد بــرای 

مخاطــب یــک فوریــت ایجــاد کنیــد تــا زودتــر بــرای خریــد آن محصــول اقــدام کنــد. 

مثــلا می توانیــد بــه او بگوییــد کــه اگــر همیــن الان ایــن بســته را خریــداری نکنــد؛ تخفیــف 

30% را از دســت خواهــد داد. در مرحلــه ســوم یکــی از خصوصیــات منحصــر بــه فــرد 

محصــول خــود را معرفــی کــرده و در انتهــا نیــز بــه او بگوییــد کــه ایــن محصــول مخصوص 

مدیــران کســب و کار اســت )خــاص کــردن بــازار(.
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AIDA؛ محبوب ترین فرمول تبلیغ نویسی

بــدون شــک فرمــول AIDA را می تــوان از پرکاربرد تریــن فرمــول هــای کپــی رایتینــگ نــام 

بــرد. ایــن فرمــول مخفــف کلمــات Action -Desire  - Interest - Attention بــوده و 

اســتفاده از آن بــه صــورت زیــر اســت:

)Action( 1- در مرحله اول باید یک تیتر جذاب بنویسید تا توجه مخاطب جلب شود

2- در مرحلــه دوم بایــد بــا نوشــتن جمــلات جــذاب، مخاطــب را به خوانــدن متن محصول 

و خــودِ محصــول علاقه منــد کنیــد. ایــن کار را می توانیــد بــا نوشــتن دغدغه هــا و مشــکلات 

مخاطــب آغــاز کنید.

3- در مرحلــه ســوم بایــد توجــه خواننــده را از بُعــد احساســی بــه خریــد محصــول جلــب 
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کنیــد. بــرای انجــام ایــن کار کافــی اســت کــه شــرایطی کــه خریــدار بعــد از خریــد و اســتفاده 

از محصــول تجربــه می کنــد را مجســم کنیــد. 

 Call to( 4- در مرحلــه آخــر نیــز بایــد از مخاطــب دعــوت کنیــد تــا بــرای خریــد اقــدام کنــد

.)Action

بیشتر بخوانید: Call to Action یا فراخوان به عمل چیست؟

 

 

4P؛ از دیگر فرمولهای کپی رایتینگ

تکنیــک تبلیــغ نویســی  ؛4P  مخفــف کلمــات Push- Prove - Promise - Picture بــوده 

ــد.  ــات از آن اســتفاده نمایی ــغ نویســی محصــولات و خدم ــرای تبلی ــد ب و شــما می توانی

اســتفاده از ایــن فرمــول بــه شــرح زیــر اســت:
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1- در مرحلــه اول بایــد توجــه مخاطــب را جلــب کنیــم کــه ایــن کار بــا نوشــتن یــک عنــوان 

خــوب میســر می شــود.

برای انجام این کار باید با تکنیک های عنوان نویسی آشنا باشید.

مطالعــه بیشــتر:10 تکنیــک عنــوان نویســی کــه مخاطــب را بــه درون ســایت شــما خواهــد 

ند کشا

2- در مرحلــه دو بایــد بــه مخاطــب قول هایــی بدهیــم کــه او را بــرای عمــل خریــد راضــی 

کنــد. بهتریــن کار بــرای انجــام ایــن کار، بیــان کــردن منفعت هــای محصــولات یــا خدمــات 

است.

3- در اینجــا بایــد از نظــرات افــراد راضــی اســتفاده کنیــد. منظــور ایــن اســت کــه شــما بایــد 

از افــرادی کــه محصــول فــوق را خریــداری کــرده و راضــی بوده انــد؛ درخواســت کنیــد کــه 

نظــرات خــود  را بــرای شــما فرســتاده و آن هــا را در قســمت توضیحــات قــرار دهیــد. ایــن 

کار باعــث جلــب اعتمــاد مخاطبیــن شــما خواهــد شــد.

 .)Call to Action( 4- در مرحله آخر نیز باید مخاطب را به عمل خرید دعوت کنیم
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3S فرمول تبلیغ نویسی

 Solution - 3 بــوده کــه مخفــف کلمــاتS از دیگــر فرمــول هــای تبلیــغ نویســی ؛ تکنیــک

Story - Star اســت. فرمــول کپــی رایتینــگ 3S بــر اســاس داســتان ســرایی اســتوار بــوده 

و بــرای اســتفاده از آن مراحــل زیــر را طــی می کنیــم:

1- ابتدا باید یک قهرمان یا ستاره داشته باشیم و به مخاطب معرفی می کنیم.

2- در ایــن مرحلــه بایــد داســتان آن فــرد )قهرمــان( را تعریــف کــرده و بــه مخاطــب نشــان 

دهیــم کــه او چــه مشــکل و دغدغه هــا و تجربیاتــی داشــته اســت.

3- در انتها هم راه حل خود را به خواننده معرفی می کنیم. 

● دقت داشته باشید که قهرمان داستان، می تواند خود شما یا فرد دیگری باشد.
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بیشــتر بخوانیــد: داســتان ســرایی چیســت؟ | 8 مزیــت اســتفاده از اســتوری تلینــگ در 

ــی  بازاریاب

اجازه دهید با یک مثال این تکنیک تبلیغ نویسی را به شما توضیح دهیم:

فــرض کنیــد کــه شــما محصــول آموزشــی ســئو را تهیــه کــرده و قصــد فــروش آن را داریــد. 

شــما خــود را بــه عنــوان ســئوکار بــه مخاطــب معرفــی کــرده و ســپس داســتان زندگــی خــود 

را بــرای او تعریــف می کنیــد. 

مثــلا بــه او می گوییــد کــه بــا کلــی آزمــون و خطــا و تجربــه بــه مهــارت ســئو مســلط شــده 

و توانســتید ســایت خــود را بــه رتبه هــای برتــر گــوگل برســانید. در آخــر نیــز بــه مخاطــب 

ــی  ــک دوره آموزش ــئو در ی ــه س ــود را در زمین ــش خ ــات و دان ــام تجربی ــه تم ــد ک می گویی

ــد.  ــع آوری کرده ای جم

پیشنهاد ویژه : دوره جامع جادوی سئو
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ACCA فرمول های تبلیغ نویسی ؛

یکــی از فرمــول هــای تبلیــغ نویســی کــه متقاعــد کــردن مخاطــب بــا اســتفاده از آن 

 Awareness - ایــن تکنیــک مخفــف کلمــات  ACCA اســت.  راحــت اســت؛ تکنیــک 

Comprehension  Conviction -Action بــوده و بــه صــورت زیــر اســتفاده می شــود:

1- در مرحلــه اول بایــد مخاطــب را نســبت بــه مشــکلی کــه تجربــه می کنــد؛ آگاه ســازید. 

ایــن کار بــا توضیــح دادن و بــه تصویــر کشــیدن آن مشــکل در ذهــن مخاطــب قابــل 

انجــام اســت.

2- در ایــن گام بایــد مخاطــب را بــه فکــر فــرو ببریــم. یعنــی او را وادار بــه تفکــر کنیــم کــه 

چگونــه ایــن مشــکل می توانــد بــر زندگــی او اثــر منفــی بگــذارد.

3- در ایــن مرحلــه بایــد بــه خواننــده اثبــات کنیــد کــه شــما می توانیــد مشــکل او را حــل 

کنیــد. اســتفاده از نظــرات افــراد راضــی، در ایــن گام مفیــد خواهــد بــود.

4- در اینجــا بایــد از مخاطــب بخواهیــد تــا بــرای خریــد محصــول کار مــورد نظــر شــما را 

انجــام دهــد؛ مثــلا روی لینــک کلیــک کنــد.
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AICPBSAWN فرمول کپی رایتینگ

ــه  ــه ب ــوده ک ــغ نویســی ؛ تکنیــک AICPBSAWN ب ــن فرمــول هــای تبلی یکــی از کامل تری

ترتیــب از چــپ بــه راســت مخفــف کلمــات زیــر اســت:

 	Attention ●

 	Interest ●

 	Credibility ●

 	Prove ●

 	Benefits ●

 	Scarcity ●
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 	Action ●

 	Warn ●

 	Action ●

بــرای نوشــتن یــک تبلیــغ خــوب بــا اســتفاده از ایــن فرمــول، کافــی اســت کــه مراحــل زیــر 

را بــه ترتیــب طــی کنیــد:

1- در گام نخســت بایــد توجــه مخاطــب را جلــب کنیــم کــه ایــن کار بــا نوشــتن یــک عنــوان 

جــذاب امکان پذیــر خواهــد بــود.

ــه  ــه مخاطــب را ب ــد علاق ــه بای ــن مرحل ــم؛ در ای ــول AIDA گفتی ــه در فرم ــور ک 2- همانط

ــم. ــش دهی ــن افزای ــدن مت خوان

ــار در ذهــن  ــگاه و اعتب ــرای کســب و کار و محصــول خــود، جای ــد ب 3- در ایــن قســمت بای

مخاطــب ایجــاد کنیــد. 

4- در ایــن بخــش بایــد بــه مخاطــب اثبــات کنیــد کــه مطالبــی کــه گفته ایــد؛ حقیقــت دارد. 

بــرای ایــن کار می توانیــد از نظــرات افــراد راضــی اســتفاده کــرده و مخاطــب را قانــع کنیــد.

5- در مرحلــه پنجــم از منفعت هــای محصــول بــرای مخاطــب بگوییــد. اینکــه اگــر از 

محصــولات یــا خدمــات شــما اســتفاده کنــد؛ بــه چــه نتایــج مفیــدی دســت پیــدا خواهــد 

کــرد.

6- در ایــن بخــش بایــد نوعــی تــرس در مخاطــب ایجــاد کنیــد تــا خریــد را ســریع تر انجــام 

دهــد. یــک روش خــوب ایــن اســت کــه بــه نقطــه ضعف هــای دیگــر محصــولات مشــابه 
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اشــاره کــرده و در ادامــه بــه آن هــا نشــان دهیــد کــه محصــول شــما آن نقطــه ضعف هــا را 

پوشــش داده اســت.

7- در اینجــا بایــد از مخاطــب دعــوت کنیــد تــا کار مــورد نظــر شــما را انجــام دهــد )خریــد 

محصول(.

8- در مرحلــه هشــتم بایــد بــه مخاطــب نشــان دهیــد کــه اگــر خریــد نکنــد؛ چــه فرصتــی 

را از دســت خواهــد داد. مثــلا اگــر محصــول شــما آمــوزش فــن بیــان اســت؛ بــه او نشــان 

ــا  ــی و ب ــه خوب ــت ب ــد توانس ــچ گاه نخواه ــرد؛ هی ــما را نخ ــول ش ــر محص ــه اگ ــد ک دهی

اعتمــاد بــه نفــس صحبــت کــرده و بقیــه را تحــت تاثیــر قــرار دهــد.

9- در گام آخــر بایــد کاری کنیــد کــه مخاطــب، عمــل خریــد را همیــن الان انجــام دهــد. 

بــرای ایــن کار می توانیــد از گذاشــتن تخفیفــات مــدت دار اســتفاده کنیــد. در ایــن حالــت 

مخاطــب خریــد را ســریع تر انجــام می دهــد؛ چــون در غیــر ایــن صــورت ممکــن اســت کــه 

آن فرصــت )تخفیــف( را از دســت دهــد.

سخن آخر

در ایــن مطلــب بــا فرمــول هــای تبلیــغ نویســی آشــنا شــدید و می توانیــد از آن هــا بــرای 

ــب  ــد ترغی ــرای خری ــرده و مخاطــب را ب نوشــتن توضیحــات محصــول خــود اســتفاده ک

ــن  ــگ ممک ــی رایتین ــول هــای کپ ــن فرم ــه ای ــه هم ــت داشــته باشــید ک ــه دق ــد. البت کنی

اســت  بــرای تمامــی محصــولات مناســب نباشــد. بهتریــن کار ایــن اســت کــه بــه مــرور از 
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ایــن فرمــول هــا اســتفاده کنیــد و در نهایــت ببینیــد کــه از کــدام بیشــتر نتیجــه گرفته ایــد. 

آیــا شــما تاکنــون از فرمولهــای تبلیــغ نویســی بــرای کپــی رایتینــگ اســتفاده کرده ایــد؟ بــه 

نظــر شــما نوشــتن ایــن جمــلات تــا چــه میــزان در متقاعــد کــردن مخاطــب اثــر دارد؟ آیــا 

شــما فرمــول تبلیــغ نویســی دیگــری می شناســید؟ لطفــا نظــرات و پیشــنهادات خــود را در 

مــورد ایــن مقالــه بــرای مــا ارســال کنیــد تــا آن را روز بــه روز کامل تــر کنیــم. 
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